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Gewerbegebiet ERLEN
Ansiedlungen

Fa. Vetter

Fa. adsano

* weitere Grundstlcksoptionen wurden
beschlossen

* mehrere Anfrage lassen uns optimistisch
in das Jahr 2011 blicken
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Gewerbeschau Taldorf, 25. April 2010,
Schussentalhalle Oberzell

dt

erste Gewerbeschau in Taldorf, in Kooperation mit
der Ortsverwaltung Taldorf und interessierten
Unternehmen

Planung, Organisation und Durchfihrung unter
Federfihrung der Wirtschaftsférderung

22 teilnehmende Unternehmen

Schussentalhalle
. Oberzell
e (ber 1.000 Besucher So. 25. April 2010
.. 10 bis 17 Uhr
* durchweg positive Resonanz 5114 iinrs he Agabcats Ges Fatmcs

programms (Fiir die ganze Familie)

Ortschaftw

Taldorf Teilnehmende Firmen:

e
KB M= h
MARAORIT

& Kreissparkasse @ BOSCH
Ravensburg Tachoik o aban

e " Agentur I D
Y d".,wmgw Q fiir Arbeit  Kpelas




Wirtschaftsforderung

Feedback Besucher und

Aussteller

7,20%
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= Freunde
® allein
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Die erste Gewerbeschau in Taldorf am Ve

rgangenen Sonntag
stieR auf groRes Besucherinteresse, g1 pga: KLAUS KASTEL

I Stadt
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Zeit fur persénliche Gesprache unter den Besuchem und mit den
Ausstellern: Die Gewerbeschau Taldorf war Treffpunkt fr viele,

Gewerbeschau war Erfolg

Rund 1000 Besucher nutzten am Sonntag die umfassenden Informationsméglichkeiten

VON FRANK ENDERLE

Die erste Gewerbeschau der
Ortschaft Taldorf am vergange-
nen Sonntag war ein voller Er-
folg. Trotz friihsommerlichen
Wetters kamen rund 1000 Be-
sucher in die Schussentalhalle
nach Oberzell, um sich vom
Leistungsspektrum und dem
Branchenmix in Taldorf, Baven-
dorf, Oberzell und den um-
liegenden Ansiedlungen zu infor-
mieren.

Die Aussteller schiitzten vor
allem die Moglichkeit, Stamm-,
er auch potentielle Neukun-

den in lockerer Atmosphiire tiber
ihre Dienstleistungen und Pro-
dukte zu informieren. Dabei
zeigte sich auch eindrucksvoll,
wie die Ortschaft Taldorf von
Mittelstand und Handwerk ge-
pragtist. .Der Mittelstand ist der
Motor, und auch diese Gewer-
beschau zeigt, dass die Men.
schen der Ortschaft Taldorf
anpacken kiinnen, sagte Orts-
vorsteher Vinzenz Hiss bei der
Erdffnung,

23 Aussteller waren auf dieser
Gewerbeschau prisent, die von
der Stadt Ravensburg und der
stédtischen Wirtschafsfirderung

in Kooperation mit der Orts-
verwaltung Taldorf veranstaltet
wurde. Von der Resonanz waren
die Veranstalter duRerst beein-
druckt. ,Diese Gewerbeschau ist
fiir uns ein Traum®, sagte Vin-
zenz Hiss, ,Wir haben schon
lange daran gearbeitet und wa-
ren sehr gespannt auf die Re-
aktion der Besucher und Aus-
steller”, erginzte der Ortsvor-
steher,

Weitere Auflagen der Gewer-
beschau werden voraussichtlich
im Zwei-Jahresrhythmus erfol-
gen und sich in den Teilorten
abwechseln,

"
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Gewerbeschau Eschach, 3. April 2011,
Eschachhalle Obereschach

* weitere Gewerbeschau der Ortschaften in Eschach,
wieder in Kooperation mit der Ortsverwaltung und
interessierten Unternehmen

* Planung, Organisation und Durchfiihrung durch die
Wirtschaftsforderung

* Prasentation der Produkte und Leistungen von
24 teilnehmenden Unternehmen.

I Stadt

Ravensburg

GEWERBESCHAU
ESCHACH_ ®

Eschachhalle
Obereschach
So. 3. April 2011
11 bis 17 Uhr

* 24 Unternehmen bieten Einblicke

I Wirtschaftsforderung * GroBes Gewinnspiel
Ravensburg * Mittagstisch und Kaffee & Kuchen
¢ Hipfburg und Spielofant

=)
Ortschaft » Medienpartner:

Eschach RAVENSBURGER A STADTAAGAZIN
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Erlebnis Technik Ravensburg 2011
13. Mai 2011

* Planung und Konzeption der ersten
~Erlebnis Technik” in Ravensburg,
veranstaltet durch die

» Wirtschaftsférderung Stadt Ravensburg,
» WIR GmbH Landkreis Ravensburg,
» Arbeitgeberverband Sudwestmetall
> Duale Hochschule Ravensburg 18-24 UHR

PERSPEKTIVE 2011
* Ravensburger Unternehmen und
Hochschuleinrichtungen bieten spannende Einblicke
unter dem Fokus , Technik ftr die ganze Familie.

RAVENSBURG el

ARBEITSPLATZ
FORTBILDUNG,
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Messe InterTech Dornbirn 18. — 20. Mai 2011

* Organisation eines Gemeinschaftsstandes von 300 m2 fur die Unternehmen durch die
Wirtschaftsforderungen und Betreuung am Stand wahrend der gesamten Messe

* Wirtschaftsforderung Stadt Ravensburg, Landkreis Ravensburg, Bodenseekreis und
Vorarlberg, gemeinsam mit 20 Unternehmen

e Prasentation Wirtschaftsraums im Dreilandereck

Intertech

dornbirn

Mi 18. bis Fr 20. Mai 11
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Ravensburg
KarriereStart-Messe 5. Mai 2011 'E %
mn|a
* Bereits zum 5. Mal veranstaltet der Schwabische Verlag die 43| =
Jobmesse fir die Unternehmen der Region in der ep N
Oberschwabenhalle - E @
T
* Die Wirtschaftsforderungen der Stadt Ravensburg und des =
Landkreis Ravensburg sind Kooperationspartner dieser Messe "g E =
NS

* Als Zusatzangebot organisieren wir einen Gemeinschaftsstand ftr i,smdamm

Hochschulabsolventen

klelne Untemehmen und Young Professionals

2011

10-16 Uhr
Oberschwabenhalle
Ravensburg
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KarriereStart-Messe

39 Aussteller

Jobmesse ,KarriereStart 2010” in der Oberschwabenhalle gibt der Jugend eine Chance

RAVENSBURG (sz) - Erfolgreiche
Karriere nsind gut geplant. Und am
Anfang steht meist eine griindliche

jon. Eine umf; de und
intensive Méglichkeit, sich anre
gen und beraten zu lassen, bietet
am Donnerstag, 6. Mai, von 10 bis
16 Uhr, in der Ravensburger Ober
schwabenhalle die Jobmesse Kar
riereStart 20107,

Und |, Kamiera5tart” steigt in diesem
Jahr zum vierten Mal in Folge, die
Messa isteine gemeinsame Veranstal
tung des Medienhauses Schwabi
scher Verlag”, der Wirtschaftsfarde-
rung der Stadt Ravensburg und der

Wirtschafts- und Innovationsforde-
rungsgaselischaft des Landkreises Ra-
vemsburg. 39 Aussteller (27 Fimmen
und zwdlf  Bildungseinrichtungen)
prasentieren sich. m wergangenen
Jahr haben Gber 1000 Jugendiiche
(5chiller, Studenten und Berufsanfin-
ger) dieses Informationsangebat ga-
rutzt, Das Engagement der teilneh-
menden Unternehmen — die Liste
reicht von dar ,Avira GmbH" in Tett
nang dber die ,Diehl AKO Stiftung” in
Wangen, den Finanzdienstieistar
WMLP™ aus Munchen bis zur Vetter
Phamma GmbH" in Ravensburg - ist
aktuell besonders lobenswert Wer
wotz  krisenhafter Wirtschaftsent

Befragung Hochschule

wicklung der Jugend eine Chance
gibt, zeigt groBes gesellschaftliches
Verantwortungsbewusstsein.

Elf Hochschulen sind dabel

Die Finmen nutzen die Gelegen
heit, sichzu présentizren und dber ihr
Angebot an Praktika, Diplomarber
ten, Traineestellen, Aus- und Fortbik
dungsméglichkeiten oder den Direkt
einstieg won qualifiziertem  Nach-
wuchszu informieren. Viele Aussteller
sind bereits zumvierten Mal dabe:. Sie
begriinden ihr Engagement in erser
Linie damit, dass sie bei den Vorgan-
gerveranstaltungen bei der Rekrutie

rung von Machwuchskraften sehr er-
folgreich waren. Besonders stolz sind
die Veranstalter, dass in diesem Jahr
elf Hochschulen, mit der Fachhoch-
schule Vorarlberg und der Hochschule
Lichtenstein sogar zwei aus dem be-
nachbarten Ausiand, sowie die Bun-
desagentur fiir Arbeit mit thnen ko-
opernieren. Auch sie werden dazu bei-
tragen, die jungen Besucher beim
Start ins Berufskeben gut zu beraten.
Die Bundesagantur fur Arbeit bietet
zudem ganz praktische Hilfe an.
Aucg mndiesem Jahr gibteswieder
den befieben Bewerbungsmappen-
Check. Erdffnet wird die  Karner-
Start 2010" um 10 Uhr mit einem

Kurztalk. Joachim Umbach, Medien
direktor des |, Schwébischen Verla
ges”, befragt Hermann Vogier, Ober
birgermeister der Stadt Rawvensburg,
und Professor Dr. Simone Basemer
von der Duakn Hochschule Baderr
Wiirttemberg in Ravensburg. Auch
hier geht es um die Fragen , Sollen die
Unternehmen antizyklisch ausbilden
und einstellen?” Und:  Liegen in der
¥rise auch Chanmn?”

Alle Aussteller stehen den Besu-
chem der , KarrersStart 20107 sechs
Stunden lang zur Verfligung — und
wenn diese Zeit nicht reicht, sind si
cherich auch nodh indvidusile An-
schiussgespriche miglich. Und wer

bei sinem solchen Beratungsmara-
thon einmal eine kisne Verschnaut
pause braucht, derwird sie auf diesar
lobmesse in der | Study-Lounge” fin-
den. Bei einem guten Espresso oder
Cappuccino kann man die ersten Ein-
driicke schon mal reflektieren und
Kraft fiir neve Gespriche sammeln.
Dig Karriere Start 2010" ist fr afle ju-
gendlichen Besucher kostenios. Eine
Anmeldung ist nicht erforderfich.

Waeitere infos zur Jobmesse
KarriereStart 20107 gibt &5
unter  wwwikarmiorestart-
messe-onfine.de im internat.

Befragung Unternehmen

Zufriedenheit mit Kontaktqualitat
27%

58%

‘gut

B ausreichend
mmangelhaft
®ungenigend

keine Angaben

Hsehr gut

M befriedigend

58%

Zufriedenheit mit Kontaktqualitat

msehr gut

qut
® befriedigend
® gusreichend
m mangelhaft
 ungenugend

 keine Angaben
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Existenzgrindungen

Ausarbeitung der Umsetzungskonzeption ftr ein
Existenzgrindungs-, Innovations- und Businesszentrum
in Ravensburg

Kooperation mit Unternehmen, Hochschulen, Kammern, ..
Verbanden und Politik e

Umsetzung in 2011

Gebaude Schubertstralle 31
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Absolventenmessen - ,Karriere im Stiden*
* Akquisition von Fachkraften fir Unternehmen der Region

¢ Absolventenmessen:

Ravensburg Fachkrifteman

gel in Baden-Wiirttemberg
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3-Tages Exkursion in den Wirtschaftsraum Bodensee
29. Mai bis 1. Juni 2011

bondlng

* 40 angehende Hochschulabsolventen der

TU Aachen .
0t

* Fachrichtung: Maschinenbau, Mechatronik,

Elektrotechnik pep— o
Karriere im Suden

www.karriere-im-sueden.de

* Unternehmensbesuche und Prasentation
der Region

* Teilnehmende Unternehmen:
EBZ Gruppe, Elobau, : e —
Myonic, Zumtobel, Continental, Tognum, 0 3_Tages B e

Wenglor s Wirtschaftsraum Bodensee | &
———= 29. Mai - 01. Juni 2011

Besonders interessant fur Studierende der Fachrich-
tungen Maschinenbau, Elektrotechnik, Mechatronik
und Informatik

bonding — erlebe, was du werden kannst.
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Sicherung oder Wiederherstellung der Nahversorgung einzelner
Wohnbezirke

* Goetheplatz

Eschach/Oberhofen

Mittelosch

Oberzell

¥
Schmalegg Frisch  zugreifen!

jeden Dienstag von 1500 bis 17.30 Uhr
Wendeplatte | inzgaustrafie
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Internationaler Wirtschaftsraum — Europaregion Boden see

* Interkommunales, bodenseeumgreifendes Standortmarketingprojekt der Bodenseeregion
(Lander, Landkreise, Kantone und GroRe Kreisstadte aus Deutschland, Osterreich, Schweiz
und Liechtenstein)

* Ziel dabei ist das starke Image- und Qualitatslabel "Bodensee" im Wirtschafts- und
Tourismusmarketing fur alle Partner als erganzendes Kommunikationselement nutzbar zu
machen

* Dazu entwickeln die Partner gemeinsam eine Dachmarke ,Bodensee*

* Die Bodenseeregion soll als internationaler Wirtschaftsstandort im Innen- wie im
AulRenmarketing besser positioniert und verankert werden

* Wirtschaftsforderungen und Tourismuseinrichtungen um den Bodensee herum werden ihr
Marketing unter dieser neuen Dachmarke zusammenfihren

* bekanntes Beispiel flr eine gelungene regionale Markenentwicklung ist Sudtirol

suDtiroL
apy oyom
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Internationaler Wirtschaftsraum — Europaregion Boden see

Die wirtschaftlichen Aussichten
sind tibrigens ebenfalls atemberaubend.

nur keine p

Eine Region der

& Lage macht die Europaregian Bodens wirt-
schafts: und far bietet die

besten Voraussetaungen [0r Kiein- und Mittelbeviebe. Wachstum und Wohl- o e A R S S e S
inder Fiind: fangen Tradwion : by
il Incutie-und Dle stando g Qi I

ansaveaus, ;
) | gen und stabiler Systeme sozlaler Sicharhuie Intensive. Handatverflechion
T bt
Xk g data

EUROPAREGION
BODENSEE

- I l . l l Vier Lander
auf einer Welle,
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Internationaler Wirtschaftsraum — Europaregion Boden see

Die begunsngte Lage, masht ghe Evroparegion Bodensee 2v enem Wirt:

schafts- und Invesiitionsaii for internationale GroBuaternemen bietet die

besten Viraussetd igen {07 Klein- dnd Miftelbetrfeba, Wachstum und Wahl

stand inder Regian stehen auf dem suabilen Fundament einer langen Tradition
ndistie- s S

onshivesus, renoramierter Hichschulen, Irungsfihiger Bildingse nvichtun.

gen und stsbilr Sysiame sosialer Sicherheie Iniansive Handelsve flechiun:

beteiligten Regionen nd Stadte resu ltieren daraus

EUROPAREGION
BODENSEE

I L
auf einer Welle,

Die begunstigte Lage macht die Europaregion Bodensee zu einem Wirt-
schafts- und Investitionsraum fur intermationale GroRunteehmen bistet die
besten Voraussetzungen for Kiein- und Mittelbetriebe. Wachstum und Wohl-

stand in der Region stehen auf dem stabilen Fundament einer langen Tradition

ualifikati-
onsniveaus, renommierter Hochschulen, leistungsfhiger Bildungseinfichtun-
gen und stabiler Systeme sozialer Sicherheit. Intensive Handelsverflechtun-

gen,

beteiligten Regionen und Stadte resultieren daraus.

L4 EUROPAREGION
BODENSEE

- II . l . Vier Linder
7 auf einer Welle.
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Standortmarketing

* Wirtschaftsmagazin business Today
* business profile 100

* Landkreis Ravensburg Broschire

Leben & Arbeiten
in einer der schonsten
Regionen Deutschlands

v7
iy
@
=
E
=
Ko



Ravensburg

Wirtschaftsforderung ._ IStadt
Wirtschaftspreis 2011

* Die Stadt Ravensburg vergibt in 2011 den insgesamt 5. Wirtschaftspreis
* Beschluss zum Preistrager durch den Gemeinderat im Mai 2011

* Vergabe im Rahmen des Unternehmergesprachs voraus. Juni 2011
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Wirtschaftsforderung Mo

Weitere Wirtschaftsférderungs-Basics

Verwaltungslotsenservice
* tagliche Gesprache mit Unternehmen

* Organisation und Moderation von Gesprachen

* Losung von Fragen und Problemen von Unternehmen und Unternehmern
im Rahmen einer ganzheitlichen, modernen, I6sungsorientierten
Wirtschaftsforderung

Unternehmensgesprache und —besuche

* Regelmalligen Betriebsbesuche und —gesprache,
in 2010 insgesamt rd. 310

Erstkontakt zu neu angemeldeten Firmen
* 594 Neuanmeldung von Unternehmen in 2010
* zum Vergleich in 2009: 577 Neuanmeldungen
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Stadtmarketing in der Initiative Ravensburg

Programm 2011



Stadtmarketing in Ravensburg T

15 Jahre Stadtmarketing in der Initiative Ravensbur @

Kinder GUbernachten im eigenen Zimmer kostenlos Tume Gffnen

Innenstadtplane Spielgerate Innenstadt

GroRflachen ,Lieber Ravensburg” inder Region Kinderstadtplan

Mehli und Katzenliesele
12 x Geschichte 9 x Kunst

Spiel und Spafld mit dem Osterhas

Gesundheitsparcours
Experimenta

Ravensburg erLEBEN : .
Marketing Markte

Kreativpark Gansbuhl Christkindlesmarkt

lieberx

Ravensburg

Kunstival Bio-Messe

Ravensburg bliht

Sommer in Ravensburg
Baustellenmarketing _
Quartiersmanagement Ravensburg spielt Enkautsiurer
Veranstaltungskalender GroRflachen Stadteinfahrten Geschenkg utschein

Tor zur Geschichte

Messe g‘sund



Stadtmarketing in Ravensburg v Ravensb!rgtadt

Themen

Initiative Ravensburg

Erleben und Verkehr
Kommuni-

Einkaufen
» Aufenthalts
kation
Innenstadt Kinder und
Freizeit und Familien

Kultur Schwachen

EENCEEE

Gesundheit management

Moderation Quartiers-
Projektmanagement management



Stadtmarketing in Ravensburg q v Ravensb!rgtadt

Partnerschaften

Initiative Ravensburg

Handel/Innenstadt

Burger Gemeinsame

Projekte ‘

| Wirtschafts-
forum Pro
Ravensburg

Stadt

Institutionen

Politik

Dienstleister

Experten
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Leitsatze der Initiative Ravensburg

Das Stadtmarketing ist ein Instrument der Stadtentwicklung
mit ganzheitlichem Ansatz

* wir gehen auf die wechselnden Bedurfnisse der Menschen ein
* wir férdern den wirtschaftlichen Erfolg
* wir pflegen und bauen Netzwerke auf
* wir geben Impulse fir Aktivitaten und entwickeln Projekte
* wir setzen uns flir mehr Lebensqualitat
und Attraktivitat ein in der Innenstadt ein

lieber

Ravensburg




Stadtmarketing in Ravensburg

Grundlagen

Demografische Entwicklung
Einzelhandelsgutachten

Strukturentwicklungen und Marktbeobachtung

Qualitatsstandards
Innenstadtentwicklungen
Strategische Ausrichtung 2015

Prozess

Definition Projektleiter
Prozesssteuerung

Etablierung von Arbeitsgruppen
Budgetsteuerung
Erfolgskontrolle

I Stadt

Ravensburg

lieber
Ravensburg
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Initiative Ravensburg " ¢ j¢ Ravensburg

1 Kommunikation

Ziele Standortentwicklung, Serviceleistung
Zielgruppen BevoOlkerung im Einzugsgebiet, Touristen
Partner Sponsoren, Wirtschaft, Verwaltung, externe

Veranstalter, Agenturen

Mit der vielfaltigen Kommunikation soll eine hohe Prasenz und Aufmerksamkeit erzielt
werden. Ravensburg soll als Erlebnis- und Einkaufsstadt mitten in der Region Bodensee-
Allgadu wahrgenommen werden und ,Lieber Ravensburg“ soll emotional vermittelt werden. Der

Tagestourismus wird mit gezielten WerbemalRnahmen gefdrdert.



Projektbeschreibung der

Initiative Ravensburg

1 Kommunikation

Tagestourismus in Ravensburg

Das Gewicht der Tagesgaste in Ravensburg

Ubernachtungen inkl.

Tagesreisen
g VFRY

385.p00

3.400.000

= Relation: 8,8 Tagesreisen je Ubernachtung

quelle:awit 1) VFR = Verwandten-/Bekanntenbesucher mit Ubernachtung

(onstting

I Stadt

Ravensburg

Touristische Aufenthaltstage in Ravensburg

- insgesamt 3,785 Mio. -

Ubernachtungen
in Betrieben
(inkl. Wohnmobil-
Verwandten-/ stellplatz)
Bekannten- o
3,1%
besucher

)

7,1%

Tagesreisen

89,8%

Quelle: dwif

constilting
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Initiative Ravensburg " | i Ravensburg

1 Kommunikation

Tagestourismus in Ravensburg

Vom Tourismus in Ravensburg profitierende M‘ Vom Tourismus in Ravensburg profitierende fwif
Wirtschaftszweige sing Branchen insgesamt onsuting
Tagesgaste (inkl. VFR) Ubernachtungsgéste ) .
in Betrieben - insgesamt 109,54 Mio. € -
= Bruttoumsatz: 99,46 Mio. € = Bruttoumsatz: 10,08 Mio. €
sonstige
-——Diensﬂeistungen -—-—-"""'__ Unterkunft Dienstleistungen
/ 7,1% 4,4?0 ‘\ 3!6%
Einzelhandel Freizeit,
[ Unterhaltung—__ Einkufe 55,6%
7,5%
60,5%

Gastgewerbe

//
Verpflegung
28.9%

Quelle: dwif Cuelle: dwif




Projektbeschreibung der IStadt

Initiative Ravensburg - kip g7 Ravensburg

1 Kommunikation

INITIATIVE RAVENSBURG

Crossmediale Werbung
(Print- und Onlinewerbung, Horfunk)

Merchandising (Tassen, Schirme, ...)
AulRenwerbung (Grol3flachen, Plakataktionen)

Projektbezogene Werbung

Willkommen
zur Ravensburger
Livenacht™- lieber

lieber

rasentiert {
Von SWR3 Ravensburg [V Ravensburg
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Initiative Ravensburg |+ Ravensburg

1 Kommunikation

Flyer Markte in Ravensburg

_ _ _ Wochenmarkt
Der Marktflyer soll speziell Tagestouristen in der

Region zu einem Ausflug nach Ravensburg
einladen. Markte sind immer ein Anziehungs-
punkt und geben Anlass flr einen

Tagesbesuch.

Start 2004

Auflage 2010/2011, 10.000 Stick
Verteilung Tourist Informationen,

Campingplatze,
Bodenseeregion

Ravensburg: Parkh&auser,
Tourist Information, Offentliche A X
Stellen T .~ Ravensburg
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Initiative Ravensburg [ j¢ Ravensburg

1 Kommunikation

Ravensburger Einkaufsflhrer

N
e
—
—

Der Ravensburger Einkaufsfiihrer gibt Auskunft
uber mehr als 300 Handler und Dienstleister aus
den Branchen Lebensmittel/Getranke,
Wellness/Gesundheit, Gastronomie und
Kultur/Freizeit als auch tGber Bekleidung,
Accessoires und viele weitere Fachgeschafte.
Ein Kundenservice der Uber Qualitat und

einkaufen

hifihlen

Leistung informiert. 5
Start 1999 ®

3
Auflage 11. Auflage,

2011 — 20.000 Stuck

Verteilung teilnehmende Geschéfte,
Parkhauser, Tourist Information,
stadtische Einrichtungen




Projektbeschreibung der i -
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1 Kommunikation RHVEnSbUngf
Ravensburger Geschenk-Gutschein Geschenk-GUtSChEil'l

Der Geschenk-Gutschein ist Kaufkraft und
passend fur jede Gelegenheit. Er kann in Gber
100 Geschaften eingeldst werden. Den
Ravensburger Geschenkgutschein gibt es fir
Erwachsene und fir Kinder in 4 verschiedenen

Motiven.

Start 2001

Auflage 6. Druckserie 2010,
343.4000 Stiick,
Gesamtwert: 4.961.000 €

Vertrieb Kreissparkasse Ravensburg,

Volksbank, Stdwestbank und RavenSbU I'g

Tourist Information in
Ravensburg




Projektbeschreibung der

Initiative Ravensburg

I Stadt

Ravensburg

1 Kommunikation
Studentenmagazin ,How to rave*

Konzept Peter Grahle, DHBW-Student WHT,
unterstitzt von der Initiative Ravensburg. Es
bietet den Erstsemester-Studenten wichtige
Informationen rund um die Themen
Einkaufen, Gastronomie, Freizeitmoglich-
keiten und Sportangebote. Da die Nachfrage
von den Studenten sehr grof3 war wird die
Auflage 2011 erhoht und auch den
Studierenden der FH und PH Weingarten zur
Verfligung gestellt.

Start 1. Auflage 2010,
1.000 Stick
2. Auflage 2011 geplant

Verteilung Erstsemester-Studenten
DHBW RV, Rathaus

lisber

Ravenshurg
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Initiative Ravensburg

I Stadt

Ravensburg

1 Kommunikation
Kinder-Geschichtsfuhrer 12 x Geschichte

Mit dem Kinder-Geschichtsfiihrer, der in enger
Kooperation mit dem Haus der Stadtgeschichte
entstanden ist, geht es auf eine geschichtliche
Entdeckungsreise durch Ravensburg. Zwolf
Stationen geben auf einem Stadtrundgang
Einblick in die Stadtgeschichte. 12 x Geschichte
wird als Unterrichtsmaterial angeboten.

Start 2010, 4.000 Stuck

Vertrieb Schulen, Tourist Information,
WIFO, Buchhandlungen,
Museum Humpis-Quartier

Preis 400 €

lieber

Ravensburg
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Initiative Ravensburg - kip g7 Ravensburg

1 Kommunikation

Kinder-Kunstfuhrer 9 x Kunst

Der Kinderkunstfuhrer stellt Kindern im Alter
zwischen 8 und 13 Jahren herausragende
Kunstobjekte im offentlichen Raum vor. Das
Buch ist kindgerecht geschrieben und dient
dazu den Kindern das Thema moderne Kunst
naher zu bringen.

Start 2006, 1.500 Stuck
Neuauflage 2012 mit Einbeziehung des et tenllihachl
unstfiihrung mit
Andrea Dreh d
Kunstmuseums geplant freDe e
. Am Freitag, den 11.04.08
Vertrieb Schulen, Buchhandlungen, i
Kinderarzte, WIFO, Blcherei, R i

Tourist Information

Ravensburg

Preis 2,50 €



Projektbeschreibung der

Initiative Ravensburg

I Stadt

Ravensburg

1 Kommunikation
Kinderstadtplan

Der Kinderstadtplan wurde in Kooperation mit
den Grundschulen der Stadt Ravensburg
entwickelt. Er wird als Unterrichtsmaterial
eingesetzt. Die Kinder lernen die Stadtteile
kennen und erlernen das Planlesen. Die
Maskottchen Mehli und Katzenliesele begleiten
die Kinder durch den Stadtplan.

Start 1998

Bisherige Ausgabe 70.000 Stick

Neuauflage 2011 geplant

Verteilung Geschafte, Schulen im
Landkreis RV,

Buicherei, Tourist
Information, Rathaus

Ravensb

lieber
Ul'g
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Initiative Ravensburg [ j¢ Ravensburg

1 Kommunikation
Mehli & Katzenliesele

Die Maskottchen wurden im Zuge des
Kinderstadtplans entworfen und spielen bei allen
Kinderaktionen eine grof3e Rolle. Als
Sympathiefiguren im Kinderstadtplan, im
Kinderkunstfihrer, als Walking-Act oder
Schlusselanhanger sind Mehli und Katzenliesele
sehr beliebt. Sie helfen den Kindern, sich in der
Stadt wohl zu fihlen und sich mit ihr zu
identifizieren.

Start 1998

Einsatze 2010 Spiel und Spal® mit dem Osterhas,
Jubildum Ludothek, Verkehrs-
sicherheitstag, Eroffnung Museum
Ravensburger, Fest Obere Breite
Stral3e, Messe g’sund




Projektbeschreibung der

Initiative Ravensburg

I Stadt

Ravensburg

1 Kommunikation

Merchandising
Sammler-Tassen

Auf den attraktiven blau-weil3en
Porzellantassen sind die bekannten
Ravensburger Turme und Tore in grafischem
Design abgebildet. Die Ravensburger Tassen
sind Teil des Merchandising-Programms der
Initiative Ravensburg. Es gibt 6 Motive.

Start 2001

Bisherige

Ausgabe 13.731 Stlick

Vertrieb Reprasentationsgeschenk,

Tourist Information, DWP und
Kaffeerosterei zum Verkauf
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Initiative Ravensburg " ¢ j¢ Ravensburg

1 Kommunikation

Merchandising
Schirme

Die Ravensburger Schirme sind ebenfalls Teil
des Merchandising-Programms der Initiative
Ravensburg. Auf den Taschenschirmen der
Firma Samsonite ist das Mehlsack-Logo. Ein
Anhanger verweist auf das Webcam-Portal
der Stadt Ravensburg.

Start 2009
Auflage 600 Stuck

Bisherige Ausgabe 536 Stiick

Vertrieb Reprasentations-
geschenk, Tourist
Information, WIFO



Projektbeschreibung der

I Stadt

Ravensburg

Initiative Ravensburg

1 Kommunikation

Merchandising
Mehli-Schlisselanhanger

Auch die Mehli-Schlisselanhanger sind Teil
des Merchandising-Programms der Initiative
Ravensburg. Die Anhanger kommen vor
allem bei den kleinen Birgern und Gasten der
Stadt sehr gut an und tragen dazu bei, dass
Kinder einen Bezug zu Ravensburg
bekommen.

Start 2005
Auflage 2010, 3.000 Stuck

Verteilung Tourist Information, WIFO
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Initiative Ravensburg Wi Ravensburg

1 Kommunikation

Aul3enwerbung

An sechs Stadteinfahrten stehen dauerhafte
Grol3flachentafeln auf denen ganzjahrig
stadtische Veranstaltungen beworben werden.
In den vergangenen Jahren hat sich das

P
o,

ISTIVIAL 2010  Eoiee
. 25,][““‘“ / u’;

Werbemittel der GroRflache als sehr wirksam g+ ikt dotm | | Tanoo Five
gezeigt und hat dazu gefihrt, dass stadtische B v ” Rt
und externe Veranstaltungen in dieser Form i BN ollz, Bl
beworben werden. (24 o 30.9-3.10,
Start 2008
Auflage bisher 113 beworbene

Veranstaltungen;

Imagekampagnen: 33

Verteilung Sechs Standorte/
Stadteinfahrten



Projektbeschreibung der

Initiative Ravensburg

1 Kommunikation

AulRenwerbung

Die Plakataktion ,Sommer in Ravensburg” ist
eine Out-of-Home-Kampagne mit dem Ziel,
Ravensburg als Ausflugsziel flr Urlauber in
der Bodenseeregion zu positionieren. Fahren,
Bahnhofe, Innenstadte

Start 2000

Auflage 17.000 Stuck

Verteilung gesamtes deutsches
Bodenseeufer

Die Kampagne wird 2011 eingestellt

lieber

Ravensburg
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Initiative Ravensburg

1 Kommunikation
Sonderbeilagen
Ravensburg erLEBEN

Mit dem Magazin wird der Leser in der Region
uber aktuelle Themen und Veranstaltungen in
der Stadt, Uber besondere Produkte sowie Uber
neue und aulRergewdhnliche Geschafte und
Lokalitaten informiert.

Start 2005

Auflage 110.000 Stuck, 260.000 Leser,
5 Ausgaben im Jahr 2011

Verteilung 90.000 als Beilage in der
Schwabischen Zeitung,
20.000 Exemplare direkt an die
Haushalte

I Stadt

Ravensburg

Ravensburg
ErLEBEN

Christkindlesmarkt 26. Nov. bis 19. Dez. o
leber
Ravenshurger Einkaufsnacht 27. Dez. bis 23 Uhr Ravenshurg

L
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Initiative Ravensburg ~ | ji  Ravensburg

1 Kommunikation

HOrfunk

Christkindlesmarkt, verkaufsoffener Sonntag,
Einkaufsnachte

Start 2001

Horerreichweite weitester Horerkreis:
595.000
Tagesreichweite:
333.000

Ausstrahlung Radio 7,
Teilsendegebiet
Ravensburg
(LK Biberach,
Konstanz, Bodensee,
LK Ravensburg,
LK Sigmaringen)
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Initiative Ravensburg ~ Jur i Ravensburg

1 Kommunikation

Weitere Kommunikationsmafdnahmen

Sonderbeilagen in der Schwabischen Zeitung, in den Vorarlberger Nachrichten und
weiteren Medien

Imageanzeigen in verschiedenen Medien z.B. Telefonbuch

Projektbezogene Werbung mit Anzeigen, Plakaten, Flyer, give-aways...

Weitere Planungen

Merchandisingkonzept 2012

Vortragsreihe ,,Zukunft Innenstadt® — Trends & Stadtentwicklung
Semantisches Web/ Web 3.0 — Handel und Gewerbe (Videos, social media...)
Familienplaner 2012

Uberarbeitung des Internetauftritts ,Stadtmarketing*



Projektbeschreibung der 4 M.

Initiative Ravensburg " ¢ j¢ Ravensburg

2 Aufenthaltsqualitat

Ziele Standortentwicklung, Strukturaufbau
Zielgruppen Blrger, Auswartige, Geschaftstreibende
Partner Sponsoren, Wirtschaft, stadtische Amter, externe

Veranstalter, Agenturen

Die positive Erinnerung an Ravensburg wird neben kultureller Erlebnisse auch durch optische
Wahrnehmungen und nutzerfreundliche Serviceleistungen gepréagt. Deshalb sind Sauberkeit,
die Gestaltung des o6ffentlichen Raums, das Angebot von Ruhezonen und eine

Toilettensituation mit einem hohen Standard, Qualitatsmerkmale von grol3er Bedeutung.



Projektbeschreibung der

Initiative Ravensburg

I Stadt

Ravensburg

2 Aufenthaltsqualitat
Baustellenmarketing im Einzelfall

Obere Breite Stral3e

Jede Baustelle hat Auswirkungen auf die
umliegenden Geschéafte und Bewohner. Der
Umbau der Obere Breite Stral3e wurde durch
begleitende Marketing-MalRnahmen wéahrend
der Bauzeit unterstitzt.

Baubeginn/-ende  2009-2010

Marketing-

malnahmen AulRenwerbung
(Baustellenbanner),
Baustellenfrihstlick,
12 Vorgesprache zur
Planung, Abstimmung,
Eroffnungsfest

( Obere Breite Str. |

»Es gibt sie noch, die guten Dinge...

Eroffnungsfest

g der Strafie

nach Umgestaltun

Musik und Tanz Leckere Kostlichkeiten

Handwerkliche Vorfiihrungen

hturmbesteigung Spielofant
Mehli und Katzenliesele Kunstschmied
Kirchenfiihrung
Erzahlwerkstatt Friihschoppen

Brunnen bauen

Abseilen am 5t. Jodokskirchturm

18 September 2010 : -1

6 Uhr



Projektbeschreibung der I Stadt

Ravensburg

Initiative Ravensburo

2 Aufenthaltsqualitat

Planungen

Quatrtiers- und Strallenmanagement

Die Stral3en der Stadt sollen belebt und fiir Besucher und Burger gleichermal3en attraktiv
sein. Es finden regelmalRige Gesprache lber die Belange der Stral3enanlieger statt, um
mogliche Probleme zu [6sen und neue Ideen anzugehen. 2011 wird in der Unterstadt ein
Schwerpunkt gelegt.

Stadtmoblierung

Sitzmaoglichkeiten, Milleimer in der Innenstadt

Die Aktion ,Nette Toilette” wird gepruft. Die Gesamtsituation muss analysiert und
zukunftsfahig geplant werden.
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Initiative Ravensburg " ¢ j¢ Ravensburg

2 Aufenthaltsqualitat

Planungen

Sauberkeit

Werbekampagne als Appell an die Anliegerpflicht und Eigenverantwortlichkeit. Es wird
eine Arbeitsgruppe etabliert, um die Gesamtsituation zu analysieren und Lésungen
anzubieten.

FulRgangerleitsystem im Hinblick auf das Museumsviertel in Kooperation mit stadtischen
Fachamtern

Verkehrsplanung Oberstadt

Weihnachtsbeleuchtung

Die Initiative Ravensburg wirbt regelmallig fur das stadtische Konzept
~Fensterleistenbeleuchtung” in der Innenstadt. Einzelldsungen und Eigeninitiativen in
Sondersituationen wie schmalen Stral3en, werden koordiniert und mit den Fachamtern
abgestimmt.
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Initiative Ravensburg " ¢ j¢ Ravensburg

3 Erlebnis und Einkaufsstadt

Ziele Eventmanagement, Standortentwicklung
Zielgruppen Blrger, Auswartige, Geschaftstreibende
Partner Wirtschaft, stadtische Amter, externe

Veranstalter, soz. Institutionen, Agenturen

Ravensburg soll als Einkaufsstadt in der Region weiter etabliert werden. Mit kulturellen und
kommerziellen Angeboten sollen unverwechselbare Stadt-Erlebnisse geschaffen werde, die
positiv und nachhaltig in Erinnerung bleiben. Angebot, Qualitat und Serviceleistungen missen
auf die Anspriche und Erwartungen der Zielgruppen abgestimmt sein. Die Stadt soll als
~Wohlfthlort* von Blrgern, Besuchern und der Wirtschaft erlebt werden und zu einer hohen

Identifizierung mit der Stadt fuhren.
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Initiative Ravensburg - ki ¢ Ravensburg

3 Erlebnis- und Einkaufsstadt

Erlebnis
Kreativpark Gansbuhl in und am Wehrturm

Drei Kuinstler geben an jeweils funf Terminen Impulse
und Anregungen fir freies, kiinstlerisches Schaffen.
Im Jahr 2011 wird das Konzept weiter gefiihrt. Es ist
geplant, den Ort in die Kunstnacht einzubinden. Das
Ziel ist, Interesse an der Kunst zu wecken und durch
Selber-Tun die eigene Kreativitat zu erproben. Das
Angebot soll auch fur Besucher und Touristen eine e
aulRergewdhnliche Art der Begegnung ermaoglichen. BN \g
20,054 b15"16.09.2010
Start 2008 dornerStags; 16 bis\l9 Uar

\

¥ {1

y

Sassa Ruopp, Anja Begé't .
. und Jutta Rémme le-lie3s6T '

>
3

Besucher Pro Veranstaltung zwischen 10 und
20 Besucher aller Altersgruppen und
Kenntnisstdnde — das Angebot wird L L _‘ .
auch von Auswartigen NG WAV, VRN Ravensburg
wahrgenommen I
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Ravensburg

3 Erlebnis- und Einkaufsstadt

Erlebnis
Pausenpark Hirschgraben

Von Mai bis September kann man seine
Mittagspause in der stadtischen Griinanlage des
Hirschgrabens geniel3en. Banke und

Liegen laden zum relaxen in der Mittagspause ein
oder man kann 2 x pro Woche aktivam Qi Gong
teilnehmen.

Start 2006

Besucher 15 Personen im Durchschnitt
beim Qi Gong

Ziele Erholung flr Burger, Auswartige,
Berufstatige

Wegen Turmsanierung findet der Pausenpark
nicht statt.

Fur 2012 wird ein neues Nutzungskonzept
erstellt.

Pausenpark
Hirschgraben
2010

lieber
Ravensburg
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Initiative Ravensburg

3 Erlebnis- und Einkaufsstadt

Einkaufen
Wochenmarkt Samstag in der Marktstral3e

Einzigartig, vielfaltig, lebendig — das ist der
Wochenmarkt in der Altstadt von Ravensburg.
Er ist Frequenzbringer und Anreiz flr Besucher
aus nah und fern.

Besucher ca. 10.000 jeden
Samstag

Organisation/ Koordination vor Ort

Durchflhrung Marktamt

Kommunikation Initiative Ravensburg

Wochenmarkt
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Initiative Ravensburg

I Stadt

Ravensburg

3 Erlebnis- und Einkaufsstadt

Erlebnis
Pferdemarkt

Der Pferdemarkt hat seine Wurzeln im 13./14.
Jahrhundert und wurde nach einer langeren
Unterbrechung 1974 wieder neu belebt. Der Markt
findet jedes Jahr auf dem Gelande der
Oberschwabenhalle statt. Ein buntes
Rahmenprogramm mit Handlern, Kutschenschau,
Vorfuhrwettbewerben, Kinderprogramm und
Pferdepramierungen sorgt ftr Unterhaltung.

Besucher ca. 5.000

Organisation/

Durchflhrung Marktamt /
Pferdemarktkommission
Toni Wahl

Kommunikation Initiative Ravensburg

m Pferdehandel

B Pramierung von Pferden
und Kutschen

B Hengste des Haupt- und
Landgestiits Marbach

B Ponyreiten fiir Kinder

Ravensburg
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3 Erlebnis- und Einkaufsstadt

Einkaufen
Ravensburg bliht (2004 bis 2010 jahrlich)

Der Markt in der Griinanlage hinter dem Gansbdhl
diente zur Starkung der Besucherfrequenz in der
Oberstadt. Durch das ,erlebbar machen”
verschiedener Stadtteile werden die Menschen an
neue Orte in der Stadt herangeftihrt und kbnnen so
die Stadt von einer neuen Seite entdecken.

Besucher ca. 3.000
Sa, 5. Juni 2010

ot von 9 bis 17 Uhr
Orgarr:]cl?ﬁtlon/ Marktamt beim Gansbakl/
Durchttihrung Humpisplatzie
Kommunikation Initiative Ravensburg o it s de

lisheax

2011 entfallt der Markt, um Kapazitaten fir neue Ravensburg

Projekte zu schaffen.
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3 Erlebnis- und Einkaufsstadt

Einkaufen
Kunstival

Das Kunstival, das seit 2005 jahrlich veranstaltet
wird, ist ein Kunsthandwerkermarkt mit
ausgefallenen, hochwertigen Produkten. Der
Markt sorgt mit musikalischem Rahmenprogramm,
Bewirtung und Fertigungen vor Ort flr niveauvolle
Unterhaltung.

Besucher ca. 5.000
Organisation/ Sichtermann &
Durchflhrung Fiesel GbR
Kommunikation Initiative Ravensburg

Das Kunstival findet 2011 wegen der
Turmsanierung im Hirschgraben erstmals in
der Obere Breite Stral3e, rund um die
Jodokskirche statt.

Kilinstlermarkt
mitLive-Muslli und Spektakel

18. bis20..Juni 2010

P 6= Aruhe S5 10— Z22-uhn] 50.11 - 17 Uhr

Maromsctibeer, Sehtarmaam & Fosol Bbll - soarer ks ipmbos
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3 Erlebnis- und Einkaufsstadt

| RAVENS (f Arg
E:gﬁ\jifsesne — Ravensburg is(s)t Bio '.'5 (/%-{'E {/U

Die Bio-Messe im September dreht sich rund um Bio-Messe 2010 Sonntag, 19. September
das Thema Okolandbau. Naturkosthandler,
Erzeuger und Verbande geben Einblicke in ihre
tagliche Arbeit und Hintergrundinformationen zu
vielen Bereichen. Sie findet auf dem
Gespinstmarkt und in der Marktstral3e statt und
bietet verschiedene Vortrage, Mitmachaktionen,
Produkte und Verkostungen.

Besucher ca. 5.000
Organisation/ Arbeitsgemeinschatft
Durchflihrung Ravensburg is(s)t Bio
(RiBs) 11-17 Uhr auf dem Gespinstmarkt
Initiative Ravenshurg La@mggt“ - Bmlmd
Kommunikation Initiative Ravensburg _@ sood
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Ravensburg

3 Erlebnis- und Einkaufsstadt

Einkaufen
Christkindlesmarkt

Rund um das Rathaus und in der Bachstral3e
stehen circa 80 Hutten und 30 Weihnachtszelte.
Die hohe Qualitat und ein besinnliches
Rahmenprogramm machen den besonderen
Flair dieses Marktes aus. Der Kunsthand-
werkermarkt in der Bachstral3e und viele
Angebote flr Kinder pragen den Markt.

Besucher ca. 80.000
Organisation/

Durchflhrung Marktamt
Kommunikation/ Initiative Ravensburg
Rahmenprogramm

il -

in der historischen Altstadt

26.11. bis 19.12.2010

s Uber 100 Weihnachtshiitten

% stimmungsvoll beleuchtete,
historische Altstadt

# viele Angebote fiir Kinder ﬂd}

% Kunsthandwerker
&
% K

lieber
Ravensburg
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Ravensburg

3 Erlebnis- und Einkaufsstadt

Einkaufen
Christkindlesmarkt

Der Markt wird in Kooperation mit dem Marktamt
kontinuierlich weiterentwickelt.

Er ist in der Vorweihnachtszeit ein wichtiger
Frequenzbringer fur den Handel.

2010 wurde der Bereich hinter dem Rathaus neu
gestaltet und die Raumplanung des Marktes
optimiert.

Fachlich unterstutzt wurde die Projektgruppe
vom AGM, Architekt Thomas Stegmann.
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Initiative Ravensburg " |ip §# Ravensburg

3 Erlebnis- und Einkaufsstadt

Einkaufen
Gesundheitsmesse ,,g‘sund”

Die Gesundheitsmesse wurde 2010 erstmals als
Nachfolge des Gesundheitsparcours, der 8 Mal
stattfand, veranstaltet und wird 2011 fortgesetzt.
Die Messe informiert tiber die Leistungen im

9\'(sund

Gesundheitswesen des Landkreises und der b et
Region. Kliniken, Praxen, Krankenkassen, o ) DR
Heilpraktiker und viele weitere Aussteller ikt el e
prasentieren sich und informieren umfassend Uber, oy D
ihre Angebote. R . vy ket
Besucher ca. 2.500 o

Organisation/ Oberschwabenhallen

Durchfthrung GmbH, in enger

Kooperation mit der
Initiative Ravensburg

Kommunikation Oberschwabenhallen
GmbH
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I Stadt

Ravensburg

Initiative Ravensburg

3 Erlebnis- und Einkaufsstadt
Einkaufsnachte und verkaufsoffener Sonntag

Vor Ostern und wahrend dem Christkindlesmarkt
bringen die beiden Einkaufsnachte Kaufkraft in die
Stadt. Ein Einkaufserlebnis das insbesondere auch
jungere Kauferschichten anspricht.

Der verkaufsoffene Sonntag am 2. Oktober wird in
diesem Jahr unter dem Motto ,Ravensburger
Sonntag — interkulturell stehen. In Kooperation mit
dem Auslanderbeauftragten der Stadt werden im
Rahmen der WIN-Wochen am offenen Sonntag in
der Innenstadt einige Aktionen auslandischer
MitbUrger stattfinden.

Besucher 15.000 — 20.000
Organisation/ WIFO unterstitzt
Durchftihrung durch Initiative Ravensburg

Kommunikation Anzeigen, Spots, Presse
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3 Erlebnis- und Einkaufsstadt

Erlebnis

Elternbegrifung der Erstsemesterstudenten durch den
Oberburgermeister und Rektor der Dualen Hochschule
Baden-Wdrttemberg

Seit 5 Jahren werden in Kooperation mit der DHBW die
Eltern der Erstsemesterstudenten wahrend des
Christkindlesmarktes nach Ravensburg eingeladen. Die
Eltern und Studenten nutzen das Angebot jedes Jahr
sehr gerne und freuen sich Uber die Informationen und
die kostenlose Stadtflihrung.

Besucher ca. 300
Organisation/ Stadt/WF in Kooperation mit
Durchfiihrung der Tourist Information

Kommunikation Stadt/WF und DHBW
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3 Erlebnis- und Einkaufsstadt

Einkaufen
~-Ravensburg macht Sinn* seit 2008 in 2. Auflage

Helfen und Gewinnen steht hinter den Sinn-
Kéartchen, die die Vielfalt der Angebote in der
Innenstadt verdeutlichen und bei einem Einkauf
von Uber 30 € an die Kunden ausgegeben
werden. Die Akzeptanz im Handel und bei den
Kunden ist stark gewachsen. Fur das Projekt
erhielt die IR 2009 den Stadtmarketingpreis BW.

ausgegebene Kartchen 500.000 Stick
Kommunikation Flyer, Presse,
Plakate
geforderte Projekte 22
Fordervolumen 35.000 €

‘ macht Sinn®

Ravensburg

-Iﬂnﬁsdl. lowsttured]
H 5
gastlich, tlndaﬁﬂl'ﬂ'élﬁlv

Eini Projekt dear
Inftiathve R
=t mit dem

2008
Baden-Wirktem

Ravensburg
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3 Erlebnis- und Einkaufsstadt

Erlebnis
Spiel und Spald mit dem Osterhas zum 10. Mal

Familientag am Karsamstag in der Innenstadt.
Vereine und Institutionen bringen sich mit
Mitmachangeboten flr Kinder ein und stellen sich
vor. Eingebunden werden die Forderprojekte von
»,Ravensburg macht Sinn“. Viele kommen aus der
Region und geniel3en den Einkaufstag mit
Mehrwert.

Besucher ca. 5.000

Organisation/
Durchftihrung Initiative Ravensburg

Kommunikation Initiative Ravensburg

www.kinder.ravensburg.de

Spielind Spag
i e Oy

Samstag, 3. April 2010
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Initiative Ravensburg

3 Erlebnis- und Einkaufsstadt

Erlebnis
St. Martinsumzug 2011 zum 6. Mal

Das Erlebnis einer christlichen Tradition wird
zur bleibenden Erinnerung fir die Kinder.
Eingeladen sind alle Interessierte, mitten in
der Stadt mit Laternen und musikalischer
Begleitung durch die Stral3en zu ziehen. Vor
dem Lederhaus wird die Geschichte der
Mantelteilung mit Reiter und Bettler
nachgespielt. Im Anschluss gibt es Punsch
und gebackene Martinsganse.

Besucher ca. 500

Organisation/
Durchftihrung Initiative Ravensburg

Kommunikation Initiative Ravensburg




Projektbeschreibung der

Initiative Ravensburg

I Stadt

Ravensburg

3 Erlebnis- und Einkaufsstadt

Erlebnis
Ravensburg spielt 2011 zum 23. Mal

Das beliebte Spielefest stellt das Image der Spiele-
stadt auf sympathische, attraktive Weise dar und
pragt die Marke. Durch eine kontinuierliche
Weiterentwicklung wird die Qualitat des Festes und
der Mitmachcharakter gestarkt.

Besucher ca. 30.000

Organisation/

Durchftihrung Kulturamt in enger
Kooperation mit der
Initiative Ravensburg

Kommunikation Kulturamt
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3 Erlebnis- und Einkaufsstadt

Weitere Planungen
Erlebnis

* Erganzende Werbung und
Marketingaktionen fir das Kunstmuseum
und das ,Museumsviertel 2012" in
Kooperation mit dem Kulturamt

* Konzeptentwicklung Hirschgraben 2012 in
Kooperation mit dem ASJ

Einkaufen

* Unterstitzung der kleinen Geschafte in
der Innenstadt z.B. durch Kooperation mit
den Veranstaltern der Messe ,Frohes
Fest”
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4 Stadtentwicklungsprozess

Ziele Standortentwicklung, Strukturaufbau
Zielgruppen Prozessbeteiligte
Partner Wirtschaft, Verwaltung, Institutionen, Experten

Mitwirkung am Stadtentwicklungsprozess auf weiteren Ebenen — Masterplan integrierte
Stadtentwicklung

. Abgrenzungen und Ziele im Stadtmarketing definieren und Handlungsfelder festlegen -
Innenmarketing starken

. Regelmalkige Gesprache mit OB und Wifo-Vorstand in der Lenkungsgruppe zur
strategischen Ausrichtung der Initiative Ravensburg

Neue Themenfelder die durch Veranderungsprozesse entstehen aufgreifen
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Im Grunde sind es immer die Verbindungen mit

Menschen, die dem Leben seinen Wert geben.
Wilhelm von Humboldt
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Wir danken den Unternehmen fir die vielen guten Ges  préache, fur das
Vertrauen und die Mitwirkung bei vielen Veranstaltu ngen und
Projekten.

Ebenso danken wir dem Gemeinderat fiir die politisch e
Unterstlitzung unserer Arbeit und die finanzielle Au sstattung
— wir werden auch 2011 wieder unser Bestes geben.

Ihr Team der Wirtschaftsforderung



