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Eckdaten

Laufzeit: September 2019 – August 2022

Antragsteller: NVBW; Projektpartner: KEA-BW

Förderung: Finanzierung durch BMU (2,27 Mio. Euro), 
Ko-Finanzierung Ministerium für Verkehr BW 

Ziel: Kommunen zu hochwirksamen Klimaschutz-
maßnahmen im Verkehrssektor beraten & 
Netzwerk von und für Kommunen aufbauen
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Ausgangslage

Quelle: Ministerium für Verkehr, BW

Entwicklung der CO2-Emissionen des Verkehrs in Baden-Württemberg von 1990 
bis 2020 Statistisches Landesamt Baden-Württemberg
Quelle: Monitoring-Kurzbericht 2019; Ministerium für Umwelt, Klima und Energiewirtschaft BW

Verkehrs-emissionen um 13 %  gestiegen!
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Was sagt die Wissenschaft?

Quelle: Agora Verkehrswende (2019): Abgefahren! Infographische Novelle zur Verkehrswende
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Aufbau Kompetenznetz Wer?
ü Gemeinden
ü Städteü Stadtkreise

ü Landkreise

(1) Mitgliedschaft Kommunennetzwerk
ü Wissenstransfer zwischen den Kommunen fördern 

und Austauschplattform anbieten
ü Kompetenzaufbau zu hochwirksamen Maßnahmen 

innerhalb des Netzwerks

(2) Modellkommunen
ü 15 Modellvorhaben (hochwirksame Maßnahmen)
ü Ausarbeitung einer beschlussfähigen Planung & 

zielgruppengerechte Kommunikationsstrategie



Leitgedanke unseres Ansatzes

Solide und innovative Planung plus kreative 

Kommunikation für mutige und klimafreundliche Mobilität

Projektleitung & 
Kommunikation

Fachplanung

Medienkompetenz
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Ansprechpartner: Dirk Braun

Ansprechpartner: Dr. Tim Hilgert, Jessica Hobusch

Ansprechpartner: Philipp Leitschuh bzw. Thomas Erdmann
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1 2

April
Workshop zur 

Ausarbeitung der 
Kommunikations-

kampagne

Erstellung 
Projektlabel

Zielgruppen-
Workshop 

Gemeinderat

4

Mai / Juni
Zielgruppen-
Workshop 

Einzelhandel & 
Gastronomie

Landing-Page

Zielbild-
Visualisierungen

5

August/ 
September

Durchführung einer 
Mailingkampagne

Ausarbeitung 
Beschlussvorlage 

Gemeinderat

Gemeinderatssitzung 
zur Entscheidung über 

Beschlussvorlage

6 7 8

Januar/
Februar 

2022
Abschlussbericht

9 10 11 12 1 2

2021 2022

Februar
Visualisierung 

der 
Maßnahmen

Workshop zur 
Ausarbeitung 

der 
Stakeholder-

Analyse

März
Workshop zur 
Ausarbeitung 

der 
Überzeugungs-

strategie

3

Zeitplanung
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Charakterisierung der 
Interessensgruppen anhand 
von Einfluss und Einstellung 

zum Projekt 

2

Welche Erwartungen 
hat das Projekt an den 
Stakeholder?

Welche Erwartungen 
hat der Stakeholder an 
das Projekt?

Auswahl im Drop-Down:
1: negativ
2: leicht negativ
3: neutral
4: leicht positiv
5: positiv

Welchen Einfluss hat 
der Stakeholder auf das 
Projekt? 

Auswahl im Drop-Down:
1: sehr wenig Einfluss
2: wenig Einfluss
3: mittlerer Einfluss
4: hoher Einfluss
5: sehr hoher Einfluss

Welche Maßnahmen 
sollen für das 
Stakeholdermgmt. 
duchgeführt werden?

Was sonst könnte beim 
Umgang mit dem 
Stakeholder helfen?

Stakeholder Kurzbeschreibung Projekt an Stakeholder Stakeholder an Projekt positiv/ negativ Beschreibung Gewichtung Maßnahmenbeschr. Sonstige Notizen
OB xyz 4 4
Einzelhandel 2 3
Bürger der Kommune 3 2
Anwohner
Stakeholder 5
Stakeholder 6
Stakeholder 7
Stakeholder 8
Stakeholder 9
Stakeholder 10
…
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Ableitung der Maßnahmen & 
Kommunikationsinitiativen

3

A

B

C

D

Identifikation der 
Projektnähe der 

Interessensgruppen

1

Analyse von Interessensgruppen zur Identifikation 
zielgerichteter Maßnahmen & Kommunikationsinitiativen
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Ableitung der Maßnahmen & 
Kommunikationsinitiativen

3

A

B

C

D

Identifikation und Festlegung zielgerichteter Maßnahmen 
& Kommunikationsinitiativen

Ø Welches Bild müssen wir zu den
Stakeholder*innen transportieren?

Ø Welche Aussagen können die 
Stakeholder*innen vom Projekt 
überzeugen?

Ø Über welchen Kanal kommunizieren 
wir Bild und Aussagen?

Durch das Projekt
wirst du / 
bekommst du / 
wir kennen deine Sorgen
…



15 min. Pause
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1. Aufteilung in möglichst gleichgroße Gruppen

2. Jede Gruppe startet gemeinsam an einer Tischinsel und sammelt dort die Kommentare
• Insel 1: Chancen des Projektes

• Insel 2: Risiken des Projektes

• Insel 3: Weiterentwicklung des Projektes

3. In der ersten Runde hat jede Gruppe 40 min. Zeit, danach werden die Tische gewechselt

4. In der zweiten Runde hat jede Gruppe 10 min. Zeit, die an der Station vorhandenen Punkte zu 
ergänzen

5. In der letzten Runde stehen wieder 10 min. zur Verfügung, um die gesammelten Punkte an der 
Station zu ergänzen

6. Wir besprechen zusammen pro Tisch die gesammelten Kommentare
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Chancen, Risiken & Weiterentwicklung des Projektes
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Fotodokumentation - Chancen des Projektes
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Fotodokumentation - Risiken des Projektes
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Fotodokumentation - Erweiterung des Projektes
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Nächste Schritte

1. Vorbereitung Workshop Einzelhandel & Gastronomie (geplant am 10.06.2021)


