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Aufgabengebiete der „Initiative Ravensburg“
(Auswahl)

Netzwerkarbeit / Projektförderung

Maßnahmen zur Steigerung der Aufenthaltsqualität

Schulungsangebote für den Einzelhandel

weiterer Ausbau des öffentlichen WLAN-Netzes

Veranstaltungsorganisation und -durchführung

Leerstandsmanagement       

Baustellenmanagement und -marketing

Marketingmaßnahmen/Imagekampagnen

neue Stadtmarketing- und Tourismuskonzeption



Deutschlandweite Befragung „Vitale Innenstädte 2018“

Quelle: IFH Köln



Deutschlandweite Befragung „Vitale Innenstädte 2018“ 
Ergebnisse Standort Ravensburg 

Quelle: Studie Vitale Innenstädte 2018 – IFH Köln
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Deutschlandweite Befragung „Vitale Innenstädte 2018“ 
Ergebnisse Standort Ravensburg 



Quelle: HDE Online-Monitor 2018

Entwicklung Online-Marktanteil am Gesamtumsatz-
volumen



Marktanteil Online-Umsatz, unterteilt nach Branchen

Quelle: HDE Online-Monitor 2018



Quelle: ibi research, Juni 2019

Prognose der Online-Umsatzmarktentwicklung



aktuelle Leerstände Einzelhandel 
(Leerstandsquote in der Regel zwischen 1 bis 2 %)

Vorführender
Präsentationsnotizen
LeerstandsmanagementVermittlung von Nachfolgekonzepten Ziel: Erweiterung des BranchenmixesZiel: Stärkung des inhabergeführten Fachhandels



Organisation und Durchführung von Veranstaltungen 
zur Frequenzsteigerung in der Innenstadt
(Auswahl)

Christkindlesmarkt

Mobilitätstag

Kunst- und Handwerkermarkt

Heimspiel Medienmacher

zwei verkaufsoffene Sonntage

Pferdemarkt

Spezialitätenwochen

lange Einkaufsnacht

Spiel und Spaß mit dem Osterhas

DHBW Elternbegrüßung

Jazztime in Town



konzeptionelle Weiterentwicklung der 
Veranstaltungen als generelles Ziel, 
beispielhaft aufgezeigt am Christkindlesmarkt

neue Weihnachtsbeleuchtung

neue Hüttendächergestaltung

Gestaltung „Dekopoints“

Maßnahmen zur Steigerung der Aufenthaltsqualität

Pollerverkleidung Eingangsbereiche



Marketingmaßnahmen

Magazine

Plakatwerbung

Flyer(-verteilung)

Anzeigen

Presse- und Öffentlichkeitsarbeit

Social Media

Facebook

Instagram



Ausbau Facebook-Aktivitäten

Vorführender
Präsentationsnotizen
In Facebook habe ich seit Mitte Juli mit den Stadtmarketing-Themen über 430.000 Kontakte erzielt (organisch + bezahlt). Genaueres kann dem Redaktionsplan aus 2018 entnommen werden.geplante Veranstaltungsbewerbung mit Storyboardverstärkt Bewegtbild-Inhalte



neuer Instagram-Kanal „visit ravensburg“

Vorführender
Präsentationsnotizen
Start im November 2018Einbindung Fachämter zur Bewerbung ihrer Projekte und VeranstaltungenFollower aktuell: 1.807



weiterer Ausbau öffentliches WLAN-Netz



weitere Projekte

Nachhaltigkeitsprojekte 
RECUP und „Klima schützen, 
Ravensburger unterstützen“

digital erweitertes 
Stadterlebnis

Nachfolgeprojekt zu „Hände“ 
und „Lyrik in der Unterstadt“

neues 
Weihnachtsbeleuchtungs-
konzept für die Unterstadt

Vorführender
Präsentationsnotizen
Teilnehmende Partner RecupBäckerei Mayer, Alnatura Super Natur Markt, PANO, Café Miteinander, Landratsamt Ravensburg Bistro Kreishaus (I und II), Kantine Liebenau Berufsbildungswerk gemeinnützige GmbH, Bäckerei Heinrichs (drei Filialen), I love leo, Bauernmarkt, Bäckerei Hamma (sieben Filialen), LILLY GINGER, ViktualienMARKT, Seezeit Studierendenwerk



Netzwerkarbeit
(Auswahl)

Quartiersmanagement - Treffen

Initiative „gemeinsam besser Ravensburg“ (bspw. Hausbesuche)

Arbeitskreis „lebenswerter öffentlicher Raum“

Arbeitskreis Relaunch „Ravensburg spielt“

Initiative „Ravensburg, wir handeln fair“

Mitarbeit in diversen Arbeitsgruppen des Wirtschaftsforums Pro Ravensburg

Kultur-Jour-Fixe

Gastronomie-Treff

Arbeitskreis „Stadt der Spiele“

Projektgruppe digital@rv



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit; 

Für Ihre Fragen stehen wir Ihnen nun gerne zur Verfügung.





Quelle: Studie Vitale Innenstädte 2018 – IFH Köln

Deutschlandweite Befragung „Vitale Innenstädte 2018“ 
Ergebnisse Standort Ravensburg 



Einkaufsstadt Ravensburg, Kennzahlen 

Vorführender
Präsentationsnotizen
Einkaufsstadt Ravensburg steht im Wettbewerb mit umliegenden Städten und dem Online-Handel, Anteil Online-Handel am Umsatz Einzelhandel deutschlandweit bei 10 % (2012)Vorteile des stationären Einzelhandels: Kundennähe, Servicequalität, Aufenthaltsqualität in der Innenstadtallgemeine Zahlen zum Einzelhandelsstandort:höchste Zentralitätskennziffer, Bindung der Umlandkunden (166) Leerstandquote deutschlandweit bei 10 bis 15 %, in RV: 320 Geschäfte in der Innenstadt, 4 Leerstände (Fleischer Gebäude, Gebäude gegenüber, AOK-Gebäude, Charlottenstraße)



Einkaufsstadt Ravensburg, Kennzahlen 



Deutschlandweite Befragung „Vitale Innenstädte 2018“ 
Ergebnisse Standort Ravensburg 

Quelle: Studie Vitale Innenstädte 2018 – IFH Köln
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